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INTRODUZIONE  
 

LõIn -Line Skating  è ormai da tempo una 
consolidata forma di espressione giovanile, che coniuga 
tra loro abilità tecnica e spettacolarità. La sua pratica è 
molto diffusa, specialmente tra i giovanissimi per i quali 
costituisce un coinvolgente mezzo di socializzazione.  

 
Rollerfest  ð il più popolare evento nazionale di 

questa disciplina sportiva ð per la sua notorietà 
garantisce una notevole affluenza di pubbl ico e di 
partecipanti, che si ritrovano, sulla panoramica terrazza 
del Pincio, in una vivace cornice di musica e colori.  
 

Le gare mozzafiato di Half Pipe  e Street 
costituiscono la struttura portante dellõevento: Rollerfest  
¯ infatti lõunica tappa italiana ufficiale del campionato 
mondiale ASA  (Aggressive Skaters Association ). 
 

Oltre a rappresentare un evento sportivo di grande 
importanza, Rollerfest  è anche un efficace veicolo di 
comunicazione che bene si adegua alle esigenze di 
aziende che vogliono colpire soprattutto un target 
giovanile, con particolare attenzione al segmento tra i 14 

e i 25 anni. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


